La identidad sexual de los jovenes
en la publicidad de Bacardi

1. Introduccidn y aspectos generales de la campana

He elegido esta campana por dos razones fundamentalmente: por-
que, segun la investigacion que cada afio realizamos en la Universidad
Nebrija y en el marco de nuestro Festival Jévenes Tocados por la Publicidad,
fue la campaiia del 2003 ganadora del premio Joven Tocado, que se con-
cede a la campafia de TV en la que los jovenes se han visto mejor refleja-
dos. Y porque ilustra bien las identidades masculina y femenina en rela-
cién al deseo, mas alla del discurso institucional que parece propiciar el
borramiento de las diferencias sexuales.

La campana consta de cuatro piezas publicitarias: hora de cierre (clo-
sing-time), lapiz de labios (lipstick), grito (scream) y arena (sand).

Toda la campana consigue una gran notoriedad y valoracién entre los
jovenes que participaron en nuestra investigacién, a excepcion del spot
closing-time que pasa totalmente desapercibido. Resulta significativo que
los tres spots seleccionados relatan los diferentes comportamientos entre
chicos y chicas, tanto respecto al consumo de alcohol, como respecto a
los lugares de cada uno en las relaciones de pareja; closing-time, por el
contrario, no diferencia entre los comportamientos de los chicos y las
chicas ni en el consumo de alcohol, ni en las relaciones de pareja, que en
este spot se nos muestran en grupo.

Otro aspecto interesante de la campaiia Merequetengue es que utiliza
un estilo narrativo, y los tres spots seleccionados componen una historia
completa sobre las relaciones de pareja y la diferente perspectiva de los
chicos y las chicas a la hora de abordar el deseo.

Vamos a centrar nuestro analisis en dos de los spots de esta campaiia:
lipstick, dirigido al publico masculino, y scream, dirigido al ptblico
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femenino, porque son los que, en nuestra opinién, mejor centran la tema-
tica de las diferencias sexuales.

Ambos comparten el mismo tiempo y espacio narrativo: una noche
de copas en la ciudad. La historia transcurre a la salida de un bar y cuen-
ta lo que suelen hacer los jovenes cada fin de semana: salir por la noche,
ir de bares, consumir alcohol para desinhibirse, charlar, ligar...

Se trata, por tanto, de una historia absolutamente realista y cotidiana,
contada sin tapujos, lo que resulta sorprendente teniendo en cuenta la
doble moral del discurso social en torno a esos temas y sobre todo referi-
da al consumo de alcohol entre los jovenes.

En ambos spots el esquema narrativo también es el mismo: una mujer
joven sale de un bar sola, parece que ya de retirada, mientras sus amigos
contindan la marcha en el bar. Aunque se puede suponer avanzada la
noche, todavia hay bastantes jovenes en la calle que hablan animada-
mente, e incluso otros parecen iniciarla.

Pero hay diferencias significativas entre los dos spots que nos ocupan
y que nos parece estan relacionadas con la estructuracién de las identida-
des sexuales masculina-femenina: en scream, dirigido al ptblico femeni-
no, la chica que abandona el bar pierde el control y despotrica a gritos en
la calle porque se siente abandonada por su chico, que ha preferido que-
darse en el bar con sus amigos. En lipstick, dirigido al ptiblico masculino,
la chica que abandona el bar es perseguida por un chico que se atreve a
declararle su amor y su deseo de seguir con ella o al menos de volverla a
ver.

En los dos casos se trata de jovenes que, por efecto del alcohol, se
atreven a hacer tonterias para llamar la atencién de la persona amada;
pero mientras la escena de la chica que grita es seguida por un coro de
mirones, la del chico que persigue a la chica pasa desapercibida para el
resto de los jovenes que estan en la calle, a pesar de que el chico también
monta el numerito tratando de ligar a la chica. Nos encontramos aqui
con una clasica representacién de las identidades masculino/voyeuris-
ta/activo — femenino/exhibicionista/pasivo.

Asi pues, estas primeras diferencias que sefialamos ponen de mani-
fiesto distintas posiciones en torno al deseo, segin la identidad sexual:
en scream, la chica protagonista aparece en el lugar de sujeto deseante,
pero lo hace de una forma “descontrolada” y colocada desde un lugar
pasivo, masoquista, mientras el chico aparece colocado en este spot como
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sadico, el que la hace sufrir por su abandono. En lipstick es el chico prota-
gonista que corteja a la chica el que se comporta de forma activa y se
atreve a declararle su amor, mientras ésta ocupa en todo momento el
lugar pasivo de la seductora, el de objeto de deseo del hombre.

Lipstick: EI cortejo masculino Scream: El descontrol femenino

Resulta de lo mas significativo que en ambos spots sean las mujeres
quienes abandonen el bar y los hombres quienes quieran permanecer en
él, teniendo en cuenta que esta distinciéon también evidencia las diferen-
cias entre lo femenino (casa/espacio privado) y lo masculino (bar/espa-
cio publico).

También nos parece significativo que en ambos spots un chico transe-
unte atraviese la escena de deseo, siempre en direccion al bar, y se inter-
ponga entre el espectador y los protagonistas. Este tercero, en tanto suje-
to deseante, siempre es un chico joven que actuara como movilizador del
deseo del espectador.

En los dos spots que analizamos, un beso pondra orden al caos desen-
cadenado por el alcohol y el deseo sexual: en lipstick sera la chica seduc-
tora la que bese en la frente al chico que la desea, dejandole marcado con
su barra de labios para siempre; en scream, por el contrario, serd el chico,
objeto de deseo de la chica, el que la bese en la boca, cerrandola asi a sus
improperios hacia él.

Visto grosso modo lo que tienen en comtn ambos spots, vamos a
analizarlos por separado; haremos en paralelo una lectura textual y una
interpretacion de los discursos mds imaginarios.



Juana Rubio

2. Lipstick (Barra de labios) o el deseo masculino

La camara enfoca desde la calle hacia un bar que tiene las puertas
abiertas y en el que se ve a jovenes charlando animadamente tanto den-
tro como fuera del bar; la mayoria esta de pie, si bien se ve a una pareja
sentada en una mesa en la calle. La escena es de lo mas cotidiano.

En el interior del bar se observa a una mujer de espaldas despidién-
dose de un grupo de amigos. La mujer se vuelve y sale a la calle, cami-
nando de forma seductora hacia la cAmara, es decir, hacia el espacio del
espectador.

Se trata de una mujer muy atractiva y femenina, mas bien clasica
(pelo largo, vestido rojo ajustado, escote palabra de honor, zapato de
tacoén fino, cartera de mano...), y desde luego “formal”, (abandona el bar
antes que los hombres: es 16gico ya que las mujeres controlan menos el
alcohol); y quiza por todo ello més deseada.

Una musica seductora, suave y de ritmo latino acompafara toda la
escena.

En el momento en el que la mujer sale del bar, un transetinte joven
aparece en primer plano, donde esta situada la cdmara que enfoca la
escena y, desde el angulo opuesto a la mujer, se dirige hacia el bar cami-
nando siempre de espaldas al espectador y frente a la mujer. Al pasar
junto a la joven, ambos se miran y la mirada del espectador se identifica
a través del deseo que se moviliza en la escena; después, cada uno segui-
rd su camino: la mujer suponemos que hacia su casa (espacio privado) y
el hombre transetinte hacia el bar (espacio ptblico).

Justo en el momento en el que este transetinte se interpone entre la
mujer y el espectador, otro hombre sale del bar corriendo tras ella y la
corteja a gritos en la calle, con un discurso muy masculino, seductor y
narcisista: Espera, espera, espera, espera... No te puedes ir todavia... no nos
hemos conocido. Soy el hombre de tus suefios... sélo me has visto mientras dor-
mias, pero ahora estoy aqui... Eres mi sangre, mi alma... No soy nada sin fi...
Por favor, ;cudndo nos vamos a ver?... Dame tu niimero de teléfono, algo, cual-
quier cosa... No me puedes dejar asi.

La mujer de nuevo es colocada, y ahora de forma explicita, en el lugar
de objeto de deseo masculino; pero se trata de un objeto pleno, completo,
pues se refiere a ella como su sangre, su alma..., un objeto falico, por
tanto, a través del cual el hombre narcisista encuentra su sentido.



La identidad sexual de Is jovenes en la publicidad de Bacardi

Tras este discurso puramente imaginario, la chica desaparece de la
escena para volver a reaparecer en el momento en el que el chico le pide
algo real, un ntimero de teléfono, o cualquier cosa..., quiza imaginariamen-
te le esté pidiendo un fetiche que le permita sostener su narcisismo fren-
te a ella, una mujer completa, y eludir asi su angustia de castracién.

La mujer reaparece y le da un beso en la frente; ese beso casto y de lo
méas maternal le deja Tocado y hundido para siempre pues, en su imagina-
rio, se trata de un beso que procede del objeto falico, que es donde el
hombre coloca a la mujer de sus suefios.

Lipstick: El beso del deseo masculino, escenificacion del amor cortés

La escena se acompafia de gestos de lo mas exagerado por parte del
chico: se tira al suelo, se lleva las manos al corazon..., muerto de amor
por ella una vez ha recibido ese beso que la mujer ha dejado marcado
con su barra de labios en la frente y que le deja fundido a su objeto de
deseo.

Toda la escena de seduccién nos recuerda el ritual que se pone en
juego en una corrida de toros, en la que torero y toro se desafian, se
embisten..., intercambian los lugares (activo/pasivo)..., y se finaliza con

Lipstick: Amores que matan
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la muerte. S6lo que aqui no se trata de un estoque, sino de un lipstick,
una marca en la frente que le deja el beso y que se anuncia como prelu-
dio del acto sexual.

Asistimos pues en el spot a una relacién puramente narcisista, en la
que tanto el hombre como la mujer aparecen “plenos”, pues ambos ocu-
pan todos los lugares: como sujetos (actividad), el hombre manifiesta su
deseo de la mujer y la mujer le deja “tocado y hundido para siempre”;
como objetos (pasividad), el hombre se coloca como objeto imaginario de
la mujer (Soy el hombre de tus suefios... sélo me has visto mientras dormias), y
la mujer se deja querer por el hombre... Ello hace que el espectador tam-
bién se incorpore a la escena narcisisticamente, pues el deseo siempre
opera a través de un tercero que consigue que nos identifiquemos con
quien desea en el mismo acto de desear; es asi como entendemos el céle-
bre enunciado de Lacan: “El deseo es el deseo del otro”.

3. Scream (Grito) o el goce femenino

La cdmara enfoca hacia el mismo bar del spot anterior y la escena es
absolutamente similar: j6venes charlando animadamente fuera y dentro
del establecimiento. Es una escena tranquila y de lo mas cotidiana.

Una mdsica latina, con maés ritmo que en el spot anterior, esta presen-
te desde el inicio.

De repente, y al mismo tiempo que una pareja de jovenes cruza la
calle en primer plano, una mujer sale precipitadamente del bar y se vuel-
ve gritando con gesto furioso y palabras ofensivas dirigidas hacia el inte-
rior del bar donde se encuentra su pareja: Sinvergiienza, desgraciado...
¢Qué te crees, eh...? No soy tu madre, no me puedes tratar asi... Matao. No te
quiero volver a ver... ;Me oyes?... [Nunca! (Nuncal!... Eres como todos los
demds...

Ella esta enojada porque su chico no la acompana en su retirada; él ha
preferido seguir con sus amigos en el bar tomando copas y la deja mar-
charse sola. Ya es tarde, y podemos deducir por su comportamiento des-
controlado que la mujer ha ingerido mas alcohol de la cuenta, lo que
también parece ser habitual entre la juventud actual.

Asi pues, la mujer despotrica contra su pareja porque se siente aban-
donada, pero su discurso nos parece cargado de ambivalencia, pues, de
un lado, se coloca en un lugar importantisimo equipardndose a la madre
y, de otro, se siente como victima del maltrato del hombre.
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Pero también nos parece que este discurso podria estar haciéndose
eco de la gran ambivalencia del hombre hacia las mujeres: veneracion,
como expresion de su deseo narcisista, y desprecio hacia lo
femenino/castrado, como proyeccién de su angustia de castracion.

La mujer ofendida declara a continuacién su intencién de no volverlo
a ver, pero quiere asegurarse de que el otro la estd escuchando: ;me oyes?
No parece convencida de su decisiéon pues necesita reconfirmarse, nunca,
nunca, posiblemente autoconvenciéndose de una decision que sabe de
antemano no va a cumplir, pues €l es su objeto de deseo, el que la colma.

Y le desea porque es especial, distinto a los demés hombres, aunque
ahora se esté comportando igual que el resto de los hombres, que menos-
precian a las mujeres que les desean.

Todos los presentes estdn pendientes de la “escenita histérica” que
estd montando la chica, mientras ella permanece ajena al coro de miro-
nes y expresando a gritos su goce masoquista.

En el momento en el que la mujer le dice a su hombre que no le quie-
re volver a ver porque es igual que todos los demas, un chico cruza la
calle a su altura y la mira/desea; ella reacciona, se encara ante ese
otro/transetnte, igual a todos los deméds que la miran, y le grita: ;T qué
miras? ;Tengo monos en la cara o qué?

Scream: La mujer y el transeiinte

El transetinte/mirdén se apresura a entrar en el bar, y es en ese
momento que aparece en escena el chico pareja de la chica, su objeto de
deseo: sale del bar con paso apresurado y decidido, se dirige hacia la
chica y, sin mediar palabra alguna, la besa con pasién en la boca. Una
voz femenina y sugerente en off dice en ese momento: El amor es veneno,
el veneno mds dulce de la vida. Ella se estremece, encoge sus piernas, se
lleva la mano a la boca y deja de gritar.

tf
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El, sin pronunciar una sola palabra, regresa al bar, dejando de nuevo
a la mujer sola. La voz femenina en off repite de nuevo: veneno.

Asi pues, el hombre, deseo de la mujer, neutraliza su descontrol y cie-
rra su boca con un beso, mientras una voz femenina y sensual en off con-
firma la paradoja de que muerte y vida confluyen en el amor pasién
como un veneno dulce.

Scream: El beso del goce femenino, escenificacion del amor pasion

Todo el discurso de la mujer refleja esta paradoja, que no es otra que
la del goce: amor (vida) transformado en veneno (muerte).

La mujer continta su discurso de mujer ofendida: Pirao, cretino...,
pero lo hace ahora bajito, sin conviccién, derrotada por el hombre.
Mientras, retorna la normalidad en el ambiente: se empieza a oir el mur-
mullo del coro de mirones, atento hasta entonces tinicamente de la esce-
nificacién del goce de la mujer histérica, y se ven algunos gestos de desa-
probacion.

Este spot nos habla sobre todo de lo escandaloso del goce femenino, y
como se actualiza éste a través de los sintomas histéricos: por ejemplo, lo
tenemos en la recurrencia al victimismo de la histérica que no esta dis-
puesta a aceptar el hecho de su participacién activa (el exceso de alcohol
ingerido) en la escena de descontrol, o en la exposicién radical de la inti-
midad del goce (encuentro con lo real) que hace la chica, ante la mirada
distante de su pareja... Todo lo cual nos habla de la “relacién imposible”
de la histérica con su deseo.

Un dato curioso ya para finalizar este apartado: durante el proceso de
investigacién que se realizé para entender por qué los jovenes habian
elegido esta campania, las chicas solian referirse a este spot como “el
anuncio machista” y, a pesar de esta connotacién negativa, siempre fue
un anuncio muy recordado y valorado por el segmento femenino de la
muestra.
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4. Pack Shot de la campana

Las imégenes y el texto que sirven de cierre a toda la campania son las
mismas: sobre un fondo negro aparece, llenando toda la pantalla, el famo-
so logotipo (murciélago) de la marca y el nombre Bacardi, que lo rodea de
derecha a izquierda como abrazandolo.

A medida que el logotipo y el nombre de la marca se hace mas peque-
fio, mas real, aparece en grande el nombre del producto, Cuba Libre; en
ese momento, una voz femenina y muy sugerente dice lo que el especta-
dor esta viendo: Cuba libre, Bacardi. La cdAmara se aleja y vemos entonces el
envase/lata real con los tres elementos integrados.

El murciélago y la marca jAy Merequetengue!

A la derecha del envase y sobre el mismo fondo negro, aparece el texto
que cierra la campafa y que es dicho por la misma voz femenina en off:
ay, Merequetengue. Termina por desaparecer el “ay” y sélo queda la pala-
bra Merequetengue a la derecha del envase y sobre la que se reflejan unas
luces resplandecientes.

Esta parte final de la campafa no hace sino reproducir la escena de
seduccion a la que asistimos en los spots y que ahora es protagonizada por
el logotipo, la marca y el producto, integrados finalmente en el envase
real.

Se podria sustituir el envase por la mujer, representada en esta campa-
fia como el objeto fascinante, y obtendriamos el mismo juego de identifica-
ciones de cara a seducir al espectador/consumidor del anuncio/marca.



